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ALDANTE FIKIRLER USTALIK ISTER:
ADforce Universite Ziyaretleri

Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Kuliibii tarafindan diizenlenen ALDANTE
FIKIRLER USTALIK ISTER: ADforce Universite Ziyaretleri etkinligi 28 Mayis 13.00°’da Merkezi
Derslik Catalhoyiik Amfisi'nde gerceklestirildi.

Etkinlige, Iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Imran Aslan, Iletisim Fakiiltesi dgretim iiyeleri ve
ogrencileri katildi. Etkinlikte konugsmaci olarak yer alan PASTAVILLA Propaganda Reklam Fikirleri Kreatif
Direktorii Mustafa Kiigiikkalipc1 ve PASTAVILLA Kurumsal fletisim Miidiirii Buket Ozbay’a Dekan Prof.
Dr. Imran Aslan ve Reklamcilik Béliimii Baskani Prof. Dr. Hiiseyin Altunbas tarafindan hediye takdim
edildi.

Reklamciliga reklam yazari olarak basladigini dile getiren Kreatif Direktorii Mustafa Kiigtikkalipei,
on yili askin siiredir Propaganda Yaratici Yonetmenligi yaptigini soyledi. Mustafa Kiiglikkalipgi, ayrica
ADforce Universite ziyaretlerine egitmen olarak katildigini ifade ederek o6grencilere, kariyerine ilk
basladiginda yaptig1 islerden ve tiiketiciye dogrudan ulasmanin 6neminden bahsetti. Yapay zekanin is
stireglerini degistirdigini ancak insanin yaratici diisiincesinin hala 6nemli olduguna degindi.

Kiigiikkalipei, reklam yapiminda mizahin 6nemine dikkat ¢ekerek bu konuda cesitli video 6rnekleri
gosterdi. Ayn1 zamanda dijital mecralarda tiiketicilerin dikkat siireleri iizerine konusan Kii¢iikkalipgi, dogru
mecra ve dogru fikir seciminin 6nemini vurgulayarak konusmasini sonlandirdu.

Etkinligin devaminda PASTAVILLA Kurumsal iletisim Miidiirii Buket Ozbay soz aldi. Buket
Ozbay, 32 yillik bir marka olan PASTAVILLA nin tarihgesine degindi. ilk olarak Kartal Makarna olarak
bilinen markanin isim degisikligiyle birlikte biiyiik bir gelisim siirecine girdigini ifade etti.

PASTAVILLA’nin PUBG: Battlegrounds ya da bilinen kisa adiyla PUBG ile birlikte yiirittigi
2 yillik kampanyaya deginen Ozbay, Mac&Cheese turnuvalarini anlatti. Katilimcilardan 6 saniyelik yaratici
ve etkileyici reklam fikirleri beklediklerini belirtti. Ogrencilerin fikirlerini almak i¢in verilen 1 saatlik aranin
ardindan devam eden etkinlikte fikirler degerlendirildi.

Etkinlik, 6grencilerle yapilan soru-cevaplarin ardindan egitimcilerin verdikleri reklam briefleri

dogrulusunda 6grencilerin hazirladig: kampanyalar: sunmalariyla son buldu.
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